Checklist pro dobfe nastaveny
Dynamicky banner v Skliku

Popisek v Sabloné

V Sabloné vyuzivam Popisek — slogan na banneru, pomoci kterého se snazim
upoutat pozornost uzivatele. Mam-li produktové skupiny pro vice segment(, kazdy
ma pfifazenou Sablonu, ktera je relevantni vyfiltrované skupiné nabidek.

Obdélnikové logo

Vyuzivam obdélnikové logo pro Dynamicky banner a Dynamicky retargeting,
diky kterému si potencialni zéakaznici Iépe zapamatuji mou znacku.

Relevantni cileni

Ke kazdé produktové skupiné mam pfifazena vyhradné cileni, ktera jsou relevantni
predkladanym nabidkam.

Maximalni pocet zobrazeni

Ma&m nastaveny maximalni pocet zobrazeni jednomu uzivateli okolo S impresi
za den. Diky tomu reklama méné obté&zuje uzivatele a ja ziskam lepsi CTR.

Vhodné barvy v §ablonach

Barvy v Sablondch mam nastavené peclivé dle doporu¢eni — méam ddkladné
zvazené pouziti sytych barev na pozadi tak, aby zlstal v designu Sablony zachovan
dostate¢ny kontrast a pouZité odstiny odpovidaji barevnym odstinlm mého loga.

Vyuziti novych prvki
Vyuzivam novych prvka, které mam k Dynamickému banneru k dispozici — vlastni
Stitek pro nabidku (custom label 3) a cenu, ze které se vypocitava sleva (list price).

Vylouéeni stavajicich navstévnika

Mam vylouCené stavajici navstévniky webu, protoze je uz oslovuji Dynamickym
retargetingem.

Vyhodnoceni

Vykon Dynamického banneru vyhodnocuji v kontextu ostatnich kanald. V Google
Analytics vyhodnocuji na zakladé konverznich cest, asistujicich konverzi nebo
atribu¢nich modeld, které zohledriuji konverzni cestu.
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