Lepsi pohled na vykon videoreklamy v
Skliku diky metrikam

Koncem minulého roku jsme inzerentiim umoznili nakup videoreklamy na
prémiovém videoprostoru Seznamu v rozhrani Skliku. Od spusténi se

v reklamnim prostoru Seznamu zobrazily desitky milion impresi videoreklamy
nakoupené pravé v Skliku. Pojd'me si spoleé¢né jednotlivé metriky predstavit.

Dfive se inzerenti pro vyhodnoceni svych kampani museli spokoijit se standardnimi
metrikami online inzerce — zobrazeni a prokliky. Pro kompletni vyhodnoceni video
kampani jsou vSak potieba specifické metriky. A pravé ty nové mlzete najit ve
svych uctech. Jedna se o sledovanost videa, pocet zhlédnuti, mira

zhlédnuti, primérna cena za zhlédnuti a mira preskoceni.

Mira preskoceni

Sledovanost

Poéet zhlédnuti

Mira zhlédnuti

CPV

Co jednotlivé metriky znamenaji

Sledovanost videa
Vyjadfuje, kolik % videoreklam bylo pfehrano do dané délky

e Video prehrano do 25 % udava, jak ¢asto je videoreklama pfehrana do
Ctvrtiny své délky.

e Video prehrano do 50 % udava, jak Casto je video pfehrano do poloviny své
delky.

e Video prehrano do 75 % udava, jak ¢asto je video pfehrano do tfi Ctvrtin své
delky.

e Video prehrano do 100 % udava, jak Casto je video pfehrano az do konce.

Pocet zhlédnuti



Pocet prehrani videoreklamy do konce bez ohledu na délku reklamy
Mira zhlédnuti

Vyjadfuje, v kolika % se videoreklama pfehrala az do konce bez ohledu na délku
reklamy

Priamérna cena za zhlédnuti

Vyjadrfuje, kolik stalo 1 prehrani videa do konce, nebo 30 sekund videa, nebo za jeho
proklik (podle toho, co nastalo dfiv)

Mira preskoceni

Vyjadfuje, kolik % videoreklam bylo pfesko&eno

Jak nové metriky zobrazite

U videokampani mate moznost si ve sloupcich prehledu nastavit zobrazeni novych
metrik souvisejicich s videem.

Volitelné sloupce tabulky X
Hodnota konverze -
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Datum vytvofeni

Cilova URL
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<]

Pocet zhlédnuti
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UlozZit nastaveni

Aplikovat sloupce

Statistiky v reportech



Nové metriky jsou dostupné ve webovém rozhrani a ve statistickych reportech.
Prozatim vSak nejsou k dispozici prostrednictvim API. Dékujeme za trpélivost.

Co z novych metrik vyctete

V&echny tyto metriky vyuZijete pfi analyze U&innosti vasi videoreklamy. Cim

vySSi mira zhlédnuti, tim Iépe. Znamena to, Ze vaSe reklama divaka zaujala. Mira
zhlédnuti se v§ak muze lisit dle cileni a konkrétni kreativy. Proto doporucujeme
testovat, jak a na koho kreativy funguiji.

Pro detailnéjSi pohled v jakém misté divaci prestali na vasi reklamu koukat poslouZzi
metrika sledovanost videa, ktera po ¢tvrtkach ukazuje kolik lidi sledovalo reklamu
v dané Casti. Pomoci ceny za zhlédnuti zjistite kolik vas jedno zhlédnuti stalo.

Berte také v potaz, v jakeé Casti videoreklamy se objevuje vas produkt, nebo hlavni
sdéleni. Pokud se nachazi na za¢atku nebo v prubéhu videa, bude pro vas dllezité
pozorovat, kolik % lidi sledovalo video v daném kvartilu a kde se produkt nebo
sdéleni nachazi. Naopak méné dulezita se pak stane celkova mira zhlédnuti a i cena
za zhlédnuti, protoze to dulezité divak uz vidél, aniz by dosledoval reklamu do konce

Tip: Obecné doporu€ujeme dulezité informace umistit na zacatek videa do prvnich 5
vtefin, nez nastane moznost pfeskocCeni. Ziskate tak jistotu, Zze uzivatel tato sdéleni
uvidi.

Podivejte se na nas rozhovor s Ondrejem Slamou o videoreklamé, jejich aktualnich
trendech a tom, jak ji vyhodnocovat.

Za cely tym Skliku Petr Dane$


https://www.televizeseznam.cz/video/seznam-cz-reklama/rozhovor-o-videoreklame-s-ondrejem-slamou-63968641

