Sklik rozsiruje nabidku videoformatu o
Outstream

Od dnesniho dne je mozné v Skliku kromé instreamové videoreklamy nakoupit
i dalSi videoformat a to cenové dostupnéjsi Outstream. Sklik tak rozsiruje
nabidku video formatu, které inzerenti mohou vyuzit.

Jak Outstream funguje?

Outstream se zobrazuje jako videopiehravac v téle stranky s obsahem. Tim se pfi
prochazeni stranky nachazi v zorném poli uzivatele a ten ho nepfehlédne. Jakmile se
uzivateli zobrazi 50 % videopfehravace, spusti se video bez zvuku. Po kliknuti na
video se aktivuje zvuk. Inzerent plati za spusténé video, tzn. ma jistotu, ze se
videoreklama uzivateli zobrazila. Outstream se zobrazuje napfi€ zafizenimi jak na
desktopu, mobilu i tabletu.

Pro¢ vyuzivat Outstream?

1. Diky Outstreamu jste schopni oslovit videoreklamou i uzivatele, ktefi
nekonzumuiji videoobsah na nasich webech a tim si zna¢né rozsifit zasah
kampané.

2. Benefitem Outstreamu pro inzerenta je také prakticky neomezeny reklamni
prostor, takze se videokampan bude vzdy zobrazovat.

3. V neposledni fadé, v porovnani s instreamovou reklamou je CPT Outstreamu
dostupnéjsi

Samoziejmosti jsou videometriky, u kterych pfidavame novou metriku priimérny
odsledovany ¢as. Ta ukaze kolik sekund s vasi reklamou uzivatelé v priméru
stravili.

Jaka jsou doporuceni pro videokampaneé s
Outstreamem?

« Vytvorte jednu videokamparn pouze pro instreamovou reklamu a druhou
pouze pro Outstream. Tim efektivnéji vyuzijete svoje investice do
videoreklamy, zvySite zasah a zarovef mate jistotu, Ze se videoreklama bude
vydavat. V nastaveni kampané zvolite jaky format chcete pouzit; Instream,
Outstream, nebo oba

Zpisob stiidani inzeratd Vylouéeny obsah Vybér formatu
Nezobrazovat na webech oznacenych [v] tren
KonSpiraton sk jako dezinformadn

® Optimalizovand dis CTR nebo oznadenych NFNZ ratingem C B Outstrean

o Doporucujeme nastavit cenu CPT od 90 K¢ a pribézné sledovat vydej
kampané.


https://blog.seznam.cz/2019/09/lepsi-pohled-na-vykon-videoreklamy-v-skliku-diky-metrikam/

e Vyberte si cileni, ktera vystihuji vasi cilovou skupinu. V pfipadé, Ze mate na
video omezeny rozpocet, napfiklad 2000 K¢ na den, je lepSi je investovat na
lidi se zajmem tykajici se vasich produktl nez investovat tu samou ¢astku na
vSechny uzivatele bez rozdilu.

« Nastavte si frekvenci zobrazeni, kolikrat mize uzivatel vidét reklam (videi) z
jedné sestavy za jeden den. U Outstreamu doporu€ujeme 5 a vice.

¢ Nejlépe bude Outstream fungovat u kratSich stopazi videa do 15 sekund. V
tom pfipadé dosahuje mira zhlédnuti 30 %. Plati ¢im delSi stopaz, tim nizsi
mira zhlédnuti.

Poditejte s tim, ze video ve vétSiné pfipadu pobézi bez zvuku. Proto doporuujeme
koncipovat video tak, aby by se sdéleni pfedalo divakovi i bez spusténého zvuku.
Idealni volbou jsou titulky a nebo velké texty ve videu. Takto upravena videa umi
lépe upoutat divaka a dosahuji vyS$Si miru zhlédnuti.

Co na Outstreamem v Skliku fikaji inzerenti, kteri ho
uz vyzkouseli?

Agentura Lynt services pro klienta KoSik.cz:

“CPV jsme u dlouhého spotu pres 40 sekund snizili z 3,2 K¢ na 1,14K¢ pfi zachovani
miry zhlédnuti”

Agentura Performics pro klienta Electro World:

“Na 10 sekundovém spotu jsme dosahli miry zhlédnuti pres 35% pri vyborné cené za
zhlédnuti 0,2 K¢.”

Za cely tym Skliku Petr Dane$
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