Jak se pracuje s multiplikatorem

Sklik dosud umoznoval fidit, na kterych typech zarizeni se budou vase
kampané zobrazovat, pomoci nastaveni na urovni kampané. Dnes za¢iname
prechazet na systém cenovych multiplikatoru, ktery jste po nas opakované
poptavali. Mzete si tak nastavit cenovou upravu pro kazdy typ zafizenii v
ramci jedné kampané a pozdéji i v ramci sestavy. Jaké budou nové moznosti a
jak bude probihat migrace?

Podil mobilnich vyhledavani i navstévnosti obsahové sité prudce roste a nova funkce
cenovych multiplikatorl vam umozni efektivné pracovat se zobrazovanim vasich
kampani napfi¢ zafizenimi.

Pro kazdy ze Ctyf typu zafizeni — desktop, mobil, tablet i multimedialni zafizeni —
je mozné nastavit procentualni upravu cenové nabidky. Nabidku muzete zvySit az o
900 % nebo sniZit az 0 90 %. Snizenim o 100 % se reklama z kampané na zvolené
zafizeni nebude vydavat. Vychozi hodnota je 0 % a znamena, Ze se pfesné
respektuje nastavena max. CPC nebo max. CPT.

Pfiklad: Hodnota 300 % znamena zvySeni nabidky o 300 %, tedy 100 % + 300 % =
400 %. Misto 3 K¢ vstoupite do aukce s az 12 K& za klik.
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Jedna se o systém, diky kterému zachovame moznost snadného importu z Google
Ads a z nebo do AdWords Editoru. Nové nastaveni je s nimi plné kompatibilni.

Nastaveny multiplikator funguje pro vyhledavaci i obsahovou sit’.

V pfipadé, ze nastavite v kampani jakoukoliv procentualni upravu, kampan se na
vSech zafizenich bude vydavat podle multiplikatoru a pfestane se vydavat dle
dosavadnich checkboxa.

Dle vyhodnoceni vykonu jednotlivych zafizeni mizete procentualné zvySovat nebo
snizovat bidy k ziskani lepSiho vykonu pfi zachovani efektivity.

Jak muzete multiplikator vyuzit

o Pokud ze statistik vidite, Ze je vykon mobilnich zafizeni niz8i o 20 %,
jednoduse v multiplikatoru nastavite — 20 %. Diky tomu bude kampan (nebo
sestava) vstupovat do aukce s takto snizenou nabidkou a vykon zafizeni by
se tak mél vyrovnat.

o V pfipadé, ze si prejete pro jednotlivé typy zafizeni mit kampané oddélené,
napf. z davodu pouziti jinych kli€ovych slov nebo cileni, zafizeni vypnéte
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nabidkou — 100 % a v kopii této kampané vypnéte stejnym zplsobem jiny typ
zarizeni.

Migrace nastaveni 6. bfezna a Uprava nabidek na urovni sestavy

6. bfezna 2019 probéhne druha faze nasazeni multiplikatoru cenovych nabidek.

1) Od tohoto dne ziskate moznost upravovat cenové nabidky i na urovni sestavy.
Pokud budete potifebovat cenové nabidky upravit, mazete tak ucinit v nové

zaloZce Zarizeni, které najdete za jednotlivymi cilenimi. Zaroven zde vidite vykon
jednotlivych zafizeni.

Cenova uprava na urovni sestavy ma prednost pfed cenovou upravou na urovni
kampané. S vyjimkou uplného vypnuti na arovni kampané.

2) Kampanim, kterym do 6. bfezna 2019 nenastavite jakoukoliv upravu cenove
nabidky pro alespon jedno zafizeni, ani béhem této doby nezaskrtnete

checkbox Zachovat nastaveni, bude 6. brezna u vSech zarizeni nastaveno 0 %.
Kampané se tak budou vydavat presné dle nastavené max. CPC.
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V pfipadé, ze mate kampané rozdélené dle jednotlivych typl zafizeni a chcete toto
rozdéleni ponechat (napf. kvdli odliSnym textim reklam), je tfeba abyste v téchto
kampanich v pfechodném obdobi zaskrtnuli Zachovat nastaveni. V takovém pfipadé
se vypnutym typam zafizeni pfi migraci 6. bfezna 2019 nastavi v multiplikatoru -100
% a reklama z této kampané se na daném zafizeni nebude ani nadale vydavat.

Pokud napfiklad mate v kampani vypnuty mobil z didvodu jeho nizSiho vykonu a
nemate k této kampani vytvorenou totoznou kampan s cilenim na mobil, mazete jiz
dnes v multiplikatoru nastavit nap¥. — 30 %, ¢imz se zane reklama na mobilnich
telefonech vydavat s takto poniZzenou nabidkou.
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Pro hromadné zachovani nastaveni ve vice kampanich je mozné vyuzit kopirovani
nastaveni kampané stejné jako u jinych nastaveni.

Zaroven tohoto dne prestane byt ve vSech uctech dostupné dosavadni nastaveni dle
checkboxu s jednotlivymi zafizenimi.

Vice o ovladani multiplikatoru cenovych nabidek najdete v napovédeé.
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