Ziskejte nové konverze diky
retargetingu na kategorie e-shopu

Hledate nové moznosti inzerce pro nadchazejici vanoéni sezénu? Myslite si, ze
uz jste vyzkouseli vSe, co vam reklama umoznuje? Mame pro vas tip, jak vyuzit
zbrusu novy Dynamicky banner.

Dynamicky banner v sobé ukryva vice potencialu, nez se na prvni pohled muze zdat.
Zakladni pouziti jsme popsali hned pfi predstaveni. Jedna se o vyuziti produktd z
XML feedu v akvizi¢nich kampanich, kdy muzete vyuzit cileni na zajmy, témata,
umisténi, klicova slova, nebo zajmy o koupi. To vSe se zcela unikatnimi vlastnostmi,
diky kterym muazete svym potencialnim zakaznikim zvyraznit probihajici akce (slevy)
Ci je zaujmout ojedinélym vzhledem reklamni Sablony.

Vedle akvizi¢nich cileni |ze vyuZzit i cileni prostfednictvim retargetingu. Tato moznost
posouva Dynamicky banner na stejnou, ne-li vy$si uroven Dynamického retargetingu
na kategorie produktu.
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Dynamicky retargeting na kategorie produktu

Tato funkce umozniuje oslovit navstévniky kategorii vaseho e-shopu, aniz by vstoupil
do detailu konkrétniho produktu, kde by si ho pfevzal Dynamicky retargeting na
produkty. Umozriuje tak pusobit na lidi relevantni skupinou produktt z XML feedu.
Diky tomu se zvySuje pravdépodobnost uskuteCnéni nakupu. K tomu je ale potfeba
vlozit do webovych stranek pokrocily retargetingovy kod.

Dynamicky banner jako Dynamicky retargeting na kategorie verze 2.0

Pokud nastavite Dynamicky banner s retargetingovym cilenim na konkrétni kategorii
webu a zaroven nastavite shodnou produktovou skupinu, ziskate vylepSenou verzi
Dynamického retargetingu na kategorie produktu.

Velkou vyhodou je, Zze si muzete reklamni Sablonu pIné pfizplsobit a nastavit si
vlastni barvy Sablony, tlacitek €i pisma. NejsilngjSi zbrani jsou ale slevy, které
muzete zobrazit pfimo v reklamni Sabloné. DalSi pfednosti je, Ze uz nemusite
upravovat nasazeny retargetingovy kod. Vystacite si s tim “zakladnim”.


https://blog.seznam.cz/2019/09/vice-zakazniku-diky-dynamickemu-banneru/
https://blog.seznam.cz/2017/02/pokrocile-nastaveni-rtg-kodu/

Jak hodnoti Dynamicky retargeting na kategorie prostrednictvim
Dynamického banneru nasi klienti?

“‘Kamparn Dynamického banneru v kombinaci s retargetingovym cilenim a
odpovidajici produktovou skupinou nam pfinesla 17 % konverzi navic k dlouhodobé
vyuzivanému Dynamickému retargetingu. S Dynamickym bannerem jsme spokojeni,
proto ho planujeme rozSifit i na dalSi kategorie e-shopu. Novou funkci mohu
jednoznacné doporucit.”

Veronika Janusova, Specialista online marketingu, vyprodejskladu.eu

Jak funguje Dynamicky retargeting na kategorie bez vylepSenych viastnosti
Dynamického banneru? Podivejte se na pfipadovou studii DecoDoma.

Za cely tym Skliku Petr Novak


https://blog.seznam.cz/2018/03/pripadova-studie-decodoma-dynamicky-retargeting-kategorie-nam-navysil-objem-trzeb-26/

